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oeuf

vibrantque l

'

onpeut
actionner à distance

, remporteun
réelsuccès.

LESEXTOYCHIC
S' INVENTEAUSUD
Onpensait la modeéphémèremaislessextoys ,

cesdrôles
decanards

,

vibrosfluos et autresgadgetscoquinsont la vie
dure . Desmagasinschicsouvrent

,

comme1969 à Marseille
,

tandisquedesPMElocalescommeLovelyPlanète
,

moins
connuesque la célèbreDreamnex

,

s' activent
à créerces

joujouscenséspimenterlesrelationsamoureuses.

Une

étudepubliéeen
début d

' annéepar l

' institut
Netétudespour
Sexyprivé.commontreque

le marchédusextoy et autres

produitsconnexes
( lingerie ,

huilesdemassages ,...
)

a debeaux
joursdevantlui

. 58%%des
Françaissontprêts à enutiliserou à

enacheter .
L

'

acte d

' achatsur le

lieudeventerestefaible
,

61%%

préfèrent l

'

anonymat d

' Internet.
Maisdesboutiques

" tendance "

,

à
la décomoderne

et

séduisante
, quiseveulentdiscrètessans

pourautantcacherleur
vocation

,

commencent à ouvrir
.

À

Marseille
,

1969 a faitofficede
pionnier . Le "

conceptstore " qui
venddes " curiositésdésirables "

a ouvert
,

avenuede
la Corse

,

à deuxpasducentreville
,

en

LovelyPlanet
1

LESBESTSELLERS

Chez1969 ,

lesbestsettersdumomentsont le

" WeVibe "

,

un
étrangeobjetvibrantquiseporte à deux et

" Love to love "

,

un
petitvibroquisecommande à distance

,

issutoutdroitde
la

célèbreBD "

Ledéclic " deManara . ChezSexyAvenue.com
,

et

dans la nouvellegamme à samarque ,

te mêmeobjet , baptisé
"

LesecretbulletCrybaby
" estaussientête

,

tandisque le

"

vibroJacktherabbit "

,

renducélèbreparSamanthadans " Sex
andthecity " faitaussiuncarton.

2004 .
D

'

aprèsAudrey ,

unedes
vendeuses

,

" leshommesseuls
sontdeplusenplusnombreux à

passer la porte
"

,

même
si 60%%

de la clientèleresteféminine.
Danstouslescas

, Audreyavoue
faire " ungrostravail
explicatif

et éducatif
"

. Laboutique
connaîtdésormaisleshabitudes
desaclientèle .

" Lescouples
sontplusnombreux le samedi.
Parfois ,

monsieuroumadame
sontvenusseulsensemaine

,

en
repérage

"

. LaSaintValentin
estbien-sûrunmoment
privilégié

. Mais la venteenmagasins
souffreencorede l

'

imagedusex
shop et cesmessieurssontplus
nombreux à achetersurInternet.
ChezDreamnex

,

dont le siège
est à Rousset

,

leadereuropéendu
secteuravec le siteSexyAvenue.
com

,

onestimeque "

70%%des
ventessontfaitespardes
hommes

,

la majeurepartieachetant
pourleurpartenaire

"

.

Desproduitsmarketés
Danscesboutiquesnouvelle
génération , pasdefilms

X

,

ni

l

' ombre d

' unephotosporno.
Lesproduitssontprésentéspar
gammes : jeux et livres

,

cadeaux
et pochettessurprises ,
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La lignedelingerie
"

Maisonclose "

venduechez1969
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massage (

huiles et bougies )

et

cosmétique intime
,

canards et

autresobjetsvibrants
,

lingerie.. . Chez1969
,

cesmessieurs
ontmêmeleurrayonavec " les

nouveautésquicartonnent "

:

lesmasturbateurs
,

dontun "

oeuf

à usageunique
"

. Lessextoys ,

pourcetypedeboutique ,

font
désormais l

'

objet d

' un " mix

marketing
"

dignedeproduitsde
grandeconsommation .

" Ilssont
sélectionnéspour la qualité ,

la

sécurité
,

l

' harmonieesthétique ,

l

' innovation "

, expliqueLola
Foutrel . Certainsvibrosécolos
n' ontpasdepiles ,

ils se

rechargent
.
Lepackagingestsoigné ,

lescouleursmodes et

"

flashy
"

.

Lescosmétiques intimesne
craignentpasde s' exposerdans
unesalledebain . 1696dispose

désormaisdeproduits à sa

marque , développépar le créateur
et distributeurmarseillais
LovelyPlanet

,

lui-même
clairement positionnésurcecréneau
tendance et hautdegamme.
Signedestemps , SexyAvenue.
comvientluiaussidelancer
unegamme à samarqueavec
unequinzainedeproduits ,

sélectionnés parmiceuxquise
vendaient le

mieuxsur le site.
"

Beaucoupdesitesnaissent
et meurentaussivite

,

énormément deproduitssontproposés ,

préciseNouhadMeghzili ,

chef
deproduit ,

lesconsommateurs
ontbesoin d

' unesélection
,

d

' unecaution "

. D

' ores et déjà ,

SexyAvenuepeutseféliciter
decetteinitiative :

" tout
marche

"

. D

' autantque l

'

historique

e MaisonClose

desventesestunatoutcertain :

" noussavonsparexempleque
leshommespréfèrentacheter
pourleurspartenairesdesvibros
decouleurvive

, pastrop
réalistes . Et s' il

y

a desstrass
,

ils

craquentencoreplusfacilement
"

. I

Marie-LineLybrecht

LASUCCESSSTORY
DREAMNEX

Spécialiste du " charmesurInternet "

,

DreamNex
( 69

,3

M«
dechiffre d

' affairesen2009 )

a étécrééeen1999 à Rousset

parPatriceMacar . L

'

entrepriseestaujourd
' hui le leader

européende la ventedeproduitset
deservicespouradultes

,

via
le siteSexyAvenue.com . DreamNexconnaitdepuissa
créationunecroissancerapide et régulière . Elle s' estintroduite
enBourse le 27mars2007 ,

surEurolistParis.
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